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EXPEDICION TURPIAL-SAHARA 1.1 LA IDEA

Africa desde el aire

Tras el Zxito conseguido en la Expedici—n Turpial cruzando la selva amaz—nica
en globo durante el pasado 2001 y siguiendo la misma filosof'a de explorar
las zonas donde la Naturaleza se expresa con toda su identidad, apostamos
esta vez por la magia y el misterio del continente africano, nos proponemos
una nueva meta, explorar una parte inaccesible del desierto del Sahara desde

el aire. La expedici—n partirt desde Espa—a en 2 veh’culos 4x4 por tierra
para adentrarse en el coraz—n de Mauritania y a partir all’, donde la arena
hace inaccesible el paso a los veh’culos, seguir con nuestra traves’a del
desierto en globo.

1.2 MAURITANIA

Mauritania es un pa’s muy desconocido. Mts de un mill—n de km2 de desierto
con una poblaci—n de tan solo 2,5 millones de personas, limitado por el oeste
por el ocZano Atltntico y por arenas del desierto del Sahara por todos sus
demis flancos, teniendo como vecinos Marruecos al norte, Argelia y Mali por
el este y Senegal al sur.

1.3 LOS GLOBOS

El globo aerostttico de aire caliente es el aparato de vuelo mis antiguoy a
la vez el menos evolucionado. Compuesto por una barquilla de mimbre, un
quemador de propano y una envoltura de tela el globo se desplaza a merced
del viento, en total armon’a con el medio natural.

1.4 EL OBJETIVO

Nuestro principal objetivo es realizar una traves’a trans-sahariana en globo
aerostttico, despegando desde un enigmitico criter natural OLe Guelb er
Rich%.tO, el cual es solo visible desde el aire, y cruzando un mar de dunas
totalmente inaccesible para cualquier tipo de veh’culo OOuaraneO. El acceso
a esta parte del desierto es tan solo posible con camellos o bien por el aire,
con un globo aerostttico.

Para ello saldremos de Espa—a en 2 veh'culos 4x4 , entrando al continente
Africano por Ceuta, cruzando todo el pa’s de Marruecos por la costa y entrando
en Mauritania por Nou%odhibou. Desde aqu’ nos adentraremos hacia el este
hasta el coraz—n del desierto en la zona de Atar, hasta donde el paso con
veh’culos no sea posible, para iniciar aqu’ las etapas por aire.

Tenemos prevista una traves’a de 3 0 4 d’as realizando varios vuelos sin
asistencia por tierra, es decir, donde nuestro cenico medio de transporte,
vivienda y comida serf a bordo del globo y a merced del viento. De este modo
pretendemos cruzar este mar de dunas de unos 300 km volando varias horas
al d'a 'y aterrizando en las dunas hasta conseguir llegar de nuevo a una zona
accesible para nuestros veh’culos de seguimiento.
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2.1 DONDE
Africa sigue siendo el continente que llama a la aventura desde todos los
tiempos.

Y dentro de Zste, las grandes extensiones de arena del Sahara y sus mares
de dunas, impracticables para cualquier veh'culo que no sea el camello,
recenen todos los ingredientes mis atractivos para nuestra aventura.

Saliendo desde nuestro pa’s por carretera, cruzaremos toda la pen’nsula para
embarcar en el ferry de Algeciras a Ceuta, entrando as’ en el continente
africano.

Desde agu’ cruzaremos de norte a sur todo el pa’s de Marruecos y la conflictiva
zona del Sahara del frente polisario, para entrar en Mauritania, continuaremos
hacia el interior del pa’s hasta la zona de Atar.

Desde Atar nos adentraremos en las dunas hasta que el terreno lo permita
y a partir de ah’ nuestro veh’culo para superar la arena sert el globo aerostttico,
con el cual tenemos previsto cruzar la zona denominada OOuaraneO en un
recorrido de 3 0 4 d'as volando por etapas sin ninguna asistencia por tierra.

2.2 CUANDO

DespuZs de evaluar tanto los aspectos de disponibilidad como los meteorol—gicos
la expedici—n Turpial-Sahara partirt de Igualada el d'a 1 de Noviembre del
presente a—0 2003 y regresari a principios de Diciembre.

2.3 ACTIVIDADES

Aunque la actividad que nos ocupart la mayor parte de nuestro tiempo sert
la conducci—n 4x4 de nuestros veh’culos especialmente preparados, la
actividad principal de esta expedici—n sertn los vuelos en globo sobre la zona
de Atar, el criter OGuelb er Rich%otO, Chinguetti y el fuerte abandonado de
OEI GhallaouiyaO,

y especialmente la traves’a de 3 0 4 d’as en globo por etapas para cruzar el
mar de dunas de OOuaraneO sin asistencia por tierra.

Otra actividad complementaria ser? el intento de salto en paraca’das de ca’'da
libre desde el globo sobre el desierto.
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3.1 MATERIAL

3.1.1 Material tZcnico de vuelo

- 1 vela de globo de gran volumen 6.000 m3
- 1 vela de globo normal 2.000 m3

- 1 barquilla con capacidad para 4 tripulantes
- 12 tanques de propano

- 1 ventilador

- 1 quemador doble

- instrumentos de vuelo

- 1 paracaidas de caida libre

3.1.2 Material de seguimiento y recuperaci—n de los globos
- 1 cami—n 4x4

-1 coche 4x4

- recambios y herramientas

- instrumentos de navegaci—n

3.1.3 Material general de expedici—n
- material acampada (tiendas, etc.)

- material de intendencia

- material 1% auxilios

- material escalada

- generador

3.1.4 Material de fotograf'a y filmaci—n
3.2 COMBUSTIBLES

- 1.000 kg de gas propano para el globo
- gasoil para los veh’culos

3.3 COMUNICACIONES
- equipos de radio 2m comunicaci—n globo / veh’culos (Kyodo)
- telZfonos satZlite
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4.1 ESPONSORIZACIIN

El proyecto de la Expedici—n Turpial permite diferentes opciones de esponsorizaci—n, desde la exclusividad de un solo
patrocinador a la esponsorizaci—n compartida. Las contraprestaciones publicitarias, evidentemente, seran proporcionales
al grado de colaboraci—n de la empresa patrocinadora.

Las colaboraciones de patrocinio podran ser monetarias, con aportaci—n de material especifico necesario o en diferentes
aspectos log'sticos, y las contraprestaciones publicitarias que obtendran las empresas patrocinadoras seran en diferentes
aspectos:

Publicidad directa; logo del esponsor adherido directamente en los veh’culos, en la vela y cesta de los globos, en la
vestimenta personal y en material log’stico. Lo cual garantiza la aparici—n del mismo en la mayoria de imfgenes que
se tomaran en video profesional, as’ como en las fotografias que apareceran en prensay las imtgenes del seguimiento
desde internet.

Publicidad indirecta; nombrando la marca colaboradora tanto en el documento de video como en las apariciones en
prensa o actos de promoci—n en conferencias en entidades sociales, colegios,.. No solamente durante la expedici—n,
sin— tambien en la fase previa y en la fase posterior que puede durar dos a—os aproximadamente.

4.2 FIRMULAS DE ESPONSORIZACIIN
La expedici—n Turpial parte de un presupuesto de 54.0000 y estf abierta a cualquier f—rmula de patrocinio.

Por sus caracter’sticas, la expedici—n dispone de grandes y espectaculares superficies donde el colaborador puede
colocar su logotipo.

Por un lado los globos aerosttticos, el mayor de los cuales ya tenemos asignado a la empresa Petromiralles. La segunda
de las velas dispone de una superficie libre para publicidad en las siguientes medidas:

-pancarta de 3X 1,5 M ..ccoceeeveereiennn. 3.0000
-pancarta de 7 X3 M ocoeeveveeeieeeeeens 6.0000
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Por otro lado los veh’culos, con las siguientes proporciones:

¥ PETROMIRALLES

HON-TIK

Wrowmilis] ___OANCO ¢ ursvasn

-1 m2de publicidad ........cccccoviiiiiiiee e
- 0,5 m2 de publicidad

En cualquiera de estos casos el coste del material publicitario (pancarta, adhesivos, etc. corrert a cargo del cliente y
aparte del importe de la colaboraci—n.

Tanto los globos como los veh’culos, por su espectacularidad, suponen un perfecto soporte publicitario para cualquier
marca o logo de las empresas colaboradoras.

Tanto los globos como los veh'culos serfn expuestos y participartn en diversos actos pceblicos, dentro del $mbito de

la aerostaci—n y la aventura a partir del mes de Junio hasta la salida de la expedici—n en Noviembre y asimismo durante
los meses posteriores a la expedici—n con el fin de aumentar al miximo el rendimiento del impacto visual de los
colaboradores.







